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MANGO 'VISTE' SU PROPIA CIUDAD
Texto n°

Elpaís.com, 27/02/2011

Mango compró en 1999 unos enormes terrenos en Barcelona con la idea de crear un gran centro logístico. Siete años después todo parecía estar a punto de comenzar. Mango anunció que desbloqueaba 360 millones de euros para el proyecto. Pero volvió a encallar. Finalmente, ha sido en febrero de 2011 cuando las máquinas comenzaron a trabajar en lo que será la Ciudad Mango.

El nuevo centro no sustituirá a los actuales, sino que se añadirá a ellos. El proyecto de la firma de moda española "más internacional", tal y como señala siempre la marca, tiene grandes cifras: dispondrá de alrededor de 330.000 metros cuadrados, de los cuales 280.000 se destinarán a uso industrial. Sin embargo, lo más llamativo es el uso del resto de suelo: albergará cines, hoteles y un espacio comercial. La estrella de la zona comercial será un outlet, destinado a prendas con descuento de temporadas anteriores, de 10.000 metros cuadrados. "Habrá cosas de Mango, pero también de otras marcas", adelanta Casi.

Mango, que abrió su primera tienda en 1984 en el paseo de Gracia de Barcelona, cuenta actualmente con más de 1.700 tiendas en 102 países. Cerró 2009 con una facturación de 1.480 millones en las ventas de sus tiendas propias y franquiciadas. Es la segunda empresa exportadora de moda en España, después de Inditex.

El directivo de Mango prefiere no dar demasiados detalles sobre su proyectoAl ritmo de crecimiento de la marca, dice, quizá el centro esté acabado en 10 años. Y puede que cinco años después se les quede ya pequeño. "Pero preferimos hacerlo así, para no fracasar. Los grandes dramas y las caídas de los imperios se producen cuando una empresa proyecta algo que luego no encaja con el momento en el que está acabado, porque las ventas van mal o ha cambiado la realidad de su sector", justifica.

La realidad de Mango, hoy por hoy, está bastante alejada de la crisis. El año pasado abrieron 400 tiendas. En este ejercicio hay previstas 600 aperturas más.

Han elegido esa ubicación por su cercanía con el puerto, buenas comunicaciones por carretera y con el aeropuerto. 
De Barcelona se servirán las prendas al mundo entero, excepto a China, que tiene su propio almacén. "Allí tenemos mucha actividad y por eso instalamos un centro logístico propio para el mercado interno. Si nuestro ritmo de crecimiento sigue avanzando en Asia, quizá también hagamos un segundo centro logístico en ese país. Es solo una idea por el momento, pero está ahí: Barcelona sería el punto de distribución para una parte del mundo, y China, para la otra", explica.
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