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En 2005, el 70% de empresas o negocios creados por mujeres no tenía página web. Todavía peor, del porcentaje que sí tiene presencia en Internet, un 61% la usa sólo como imagen o representación. Únicamente una de cada diez empresas entrevistadas tenían diseñado un plan de I+D+i 
para fomentar el desarrollo de las nuevas tecnologías y casi la quinta parte de sus empresas no tiene ordenador. Alegan
 que no saben utilizarlos, no les ven utilidad para su negocio o les parecen muy caros.

«Las nuevas tecnologías no son el futuro, son el presente», asegura Miriam Arnau, presidenta de la Federación Española de Mujeres Empresarias, de Negocios y Profesionales (Femenp), autora de la encuesta. Para Arnau, «hay que sensibilizar, mejorar la formación en nuevas tecnologías». La mujer que quiere iniciar una aventura empresarial se enfrenta en España a los mismos problemas que los hombres y alguno más. 

Conciliar la vida profesional con la familiar es un problema eminentemente femenino y aquí la tecnología puede echar más de un cable.
 Un ordenador y la línea telefónica ayudan a trabajar desde casa. Un teléfono móvil adecuado facilita la consulta del correo o el contacto con los clientes al tiempo que permite hablar con la familia. 

Pero no se trata sólo de dominar los programas. El estudio Proyecto Hécate, realizado por la Femenp, revela escaso
interés por parte de las nuevas empresarias. «Este desconocimiento está provocado por una carencia de información y formación que nosotras intentamos paliar», concluye.

Pero hay excepciones. El caso de Ana Rosa Ladoux es el de una mujer que los ingleses llamarían early adopter, es decir de las primeras en asimilar cada nueva tecnología que surge. Además, lo aplica a su negocio, el centro de formación Maude Estudio.

«Cuando empezamos, muchos tenían miedo al ordenador, como si fuera a morder, pero la mujer ha ido evolucionando e interesándose por las nuevas tecnologías, porque ha visto el nicho de oportunidades que ofrece», comenta. Y, añade, «podemos decir que ahora toda mujer que se inicia en el mundo empresarial parte con unos conocimientos en informática y dominio del PC».

� I+D+i : Investigación+ Desarrollo+ innovación


� Alegar : pretender


� Echar un cable : donner un coup de pouce


� Escaso : poco





