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Una empresa familiar de La Mancha distribuye su producto directamente de la granja a la mesa del cliente, rompiendo con los intermediarios que encarecen los precios. 

Todos los años, un grupo de agricultores ofrece tomates en pleno centro de Madrid quejándose de las enormes diferencias de precio entre lo que reciben y lo que paga el consumidor en el supermercado. También es habitual encontrarse con un buen rebaño de ovejas cerca del Congreso de los Diputados, mientras los campesinos protestan por las enormes diferencias que hay entre origen y destino.

Ambas escenas podrían  convertirse en recuerdos del pasado, si otros imitaran el ejemplo de una empresa de La Mancha que decidió ignorar a los intermediarios y llevar su producto, la carne, de la granja a la mesa. La empresa se llama Agroalcudia. No es la primera que  elimina eslabones de la cadena de alimentación, pero es la única que busca un consumo masivo. Generalmente, las empresas que se dedican a esto suelen tener una etiqueta de gourmet o de alimentación ecológica, que las hace ideales para nichos de mercado, pero no para llegar a todos los públicos. “Al eliminar los intermediarios, somos capaces de vender una carne de calidad superior a precio de supermercado”, explica la directora de Agroalcudia.

Además, la empresa que vende toda su producción por teléfono e Internet, quiere desarrollarse  geográfica y comercialmente. “Se ha empezado por la carne, que es nuestro producto, pero estamos llegando a acuerdos con otros productores de la zona para vender aceite de oliva, caza, queso... Lo haremos pronto y también pensamos salir de España. El mercado que más nos interesa ahora es Rusia”, añade.

Si tiene éxito en el futuro, esta granja familiar, que también quiere conseguir una denominación de origen para los productos del Valle de Alcudia (Castilla-La Mancha), habrá logrado cambiar el orden. Ya no ocurrirá como ahora que el precio de la carne pase de 3 euros en origen a 16 euros en el mercado, o que el de la leche se multiplique por cuatro.

El Valle de Alcudia (Castilla-La Mancha) : région située au sud de Madrid.

Quejarse: se plaindre.

Un rebaño de ovejas: un troupeau de brebis.

Un eslabón: un maillon.

La caza: le gibier.
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