Secuencia : La moda y las marcas

- Documento A : Habla Agatha Ruiz Prada

Creo que mis trajes son mejores cuanto más cómodos y más baratos son. (…) Estoy en contra de la alta costura. ¿Qué significa ?... ¿Que un vestido cueste tres millones y hayan estado trabajando en él doce personas ? Con los problemas que hay en el mundo, es vergonzoso que alguien se gaste una millonada en un traje… Todo ello me parece anticuado y muy triste. A mí me interesa hacer cosas que lleguen a mucha gente y que salgan lo más baratas posible. Trabajar para las 300 mujeres de todo el mundo que se pueden pagar esos trajes me parece una irresponsabilidad y una injusticia.

Corazón Agatha, De la movida madrileña a la conquista de París, 2002

Comprensión escrita : Lee el texto y contesta
a) ¿Cuáles son los criterios que tiene Agatha Ruiz de la Prada para valorar sus trajes ?

b) ¿Cuáles son los dos elementos que cita Agatha Ruiz de la Prada para definir un vestido de alta costura ?

c) ¿Qué piensa del precio de la alta costura ?

d) ¿Por qué no quiere trabajar para la alta costura ?
- Documento B : Un director de márketing habla del fenómeno Agatha (Comprensión oral)

1) Busca en la grabación.
a) Otras dos marcas : ……………………………………………………………………………………..

b) Cinco productos Agatha Ruiz de la Prada : …………………………………………………………...

……………………………………………………………………………………………………………

c) El producto que  nunca diseñaría Agatha : ……………………………………………………………

d) Tres motivos recurrentes de su diseño : ………………………………………………………………

2) Escucha otra vez  la grabación y contesta a estas preguntas eligiendo las respuestas correctas.
a) ¿Cómo son los productos de Agatha Ruiz de la Prada ?

∆ de lujo  ∆ de precio medio  ∆ clásicos  ∆ de colores   ∆ de arte contemporáneo  ∆ vulgares  ∆ alegres 

b) ¿Por qué lleva la gente estos productos ?

∆ para significar que son ricos




∆ por sentimientos

∆ porque los sitúa socialmente




∆ porque les gusta

c) ¿De qué trataban algunos a Agatha hace 20 años ?

∆ loca                          ∆ gran diseñadora                   ∆ payasa (=clown)               ∆ fenómeno
