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      En 2012, Álvaro Sasiambarrena y Eugenio Saiz eran dos universitarios de 21 años a los que siempre les había gustado calzar bien
. El destino les puso en contacto con una fábrica de zapatos toledana y vieron la oportunidad de sacar algún dinero a su pasión colaborando con ellos. Aprovechaban la hora de comer en algunas grandes empresas de Madrid para vender zapatos. “En ese momento solo pensábamos en sacar algún dinero para pagar nuestros estudios o para viajar,”, reconoce Saiz. 

     Hoy ese proyecto amateur es una empresa que se llama Jonndo. Alquilaron un pequeño espacio (corner) en un establecimiento y finalmente optaron por abrir su primera tienda. Tenían claro que no querían depender de los bancos. Por ello, decidieron ceder una parte de la empresa, lanzando en enero de 2016 dos ampliaciones de capital consecutivas. De esta manera, dieron entrada a 14 socios y captaron casi 300.000 euros. “Se trataba de pequeñas cantidades y en parte nos ayudaron familiares y amigos. Sin embargo, más que captar dinero lo que nos interesaba era contar con gente que aportase sus conocimientos al proyecto. En este sentido tenemos suerte porque, entre los accionistas, contamos con expertos en diferentes áreas como el Derecho, el marketing o el comercio electrónico con los que nos reunimos frecuentemente para que nos aconsejen”, destaca Sasiambarrena.

     La estrategia comercial de estos zapateros del siglo XXI se basa en tres premisas
. En primer lugar, un producto de calidad. Para ello todos sus proveedores son españoles y el calzado
 se confecciona de forma artesanal en un taller de Almansa (Albacete). “Otro de nuestros puntos fuertes es la personalización. El cliente puede diseñar el zapato como más le guste, eligiendo desde los materiales hasta los colores. En cuatro semanas tiene el modelo que él mismo ha confeccionado”, según Sasiambarrena. El tercer pilar de esta estrategia es el precio: para competir con los grandes fabricantes han optado por reducir el margen de beneficio para llegar a un público mayor. Los precios oscilan entre los 130 euros de media para un zapato en stock a los 150 para un modelo personalizado.

� calzar bien : être bien chaussés


� premisas : condiciones


� el calzado : el zapato





