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Cosmética natural que triunfa en las redes sociales
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     Con 25 años y la carrera recién terminada, tres emprendedores catalanes tomaron la decisión a principios de año de poner en marcha un negocio de cosmética natural. Se trata de productos libres de tóxicos, es decir, que no incluyen ingredientes que puedan afectar negativamente a la salud de las personas; son naturales. Además, no son probados
 en animales y están empaquetados en envases
 100% reciclables.

     Estos tres jóvenes, ingenieros químicos, Miquel Antolín, Mireia Trepat y Joan Miralles, tenían las ideas claras y vieron que el mercado de la cosmética natural en España era todavía incipiente
. Después de analizar varios proyectos dieron con la clave: la madre de Miquel elaboraba desde hacía años de manera artesanal jabones naturales, y fue ella la que les transmitió la esencia que se ha convertido en el alma de la empresa “Nos dimos cuenta, que como nosotros, muchas personas están cambiando radicalmente su consumo y que, por encima de todo, buscamos productos saludables, seguros y que respeten nuestro entorno”, apunta Mireia Trepat.

     FreshlyHYPERLINK "https://www.freshlycosmetics.com/" HYPERLINK "https://www.freshlycosmetics.com/"Cosmetics, que salió al mercado en febrero de este año en Reus (Tarragona), ya cuenta con más de 45.000 seguidores en Instagram y Facebook. Prácticamente el 90% de las ventas se llevan a cabo a través de su propio canal online, afirma Mireia Trepat, y explica: “El éxito de la marca reside en los beneficios que aporta a la piel y que el cliente percibe en comparación con otras marcas convencionales”.

     La marca se comercializa desde su propia web y su estrategia de marketing se basa en conectar con las personas a través de las redes sociales, y son totalmente transparentes. “Nuestra estrategia está enfocada en diferentes líneas y marcas. Ahora estamos más dirigidos a mujeres de entre 25 y 35 años que buscan un estilo de vida saludable, que se preocupan por su 

 alimentación,  etc., y la cosmética.

� Probar : tester


� Envase : emballage


� Incipiente : à ses débuts





